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O papel das empresas transnacionais

no comercio exterior

O crescente papel das empresas transnacionais no de-
sempenho exportador dos pai ses€um fendémeno cadavez
mais evidente. Em alguns paises em desenvolvimento,
elas foram responsaveis por parcelas significativas das
exportagOes totais. Esse desempenho € especiamente veri-
ficado no caso dos “paises vencedores’ — ou aqueles que
obtiveram os maiores ganhos de participagdo nas Ultimas
duas décadas de forte expanséo das exportacdes globais.

O crescimento das exportagdes desses paises, cujo de-
sempenho tem ocorrido acima da média mundial, esta
diretaou indiretamente rel acionado aatuagéo e expansao
das plantas produtivas das empresas transnacionais. Es-
sas empresas, além de terem forte vinculagdo com as
atividades|ocais de atendimento ao mercado, geragéo de
tecnologia e capacitacdo de fornecedores, também exer-
cem papel relevante naalavancagem dasvendasexternas.

Se, por um lado, paises desenvolvidos que possuem as
maiores economias por critério de valor nomina do PIB
(Produto Interno Bruto) também ocupam os princi pais pos-
tosnoranking dosmaioresexportadoresmundiais, por outro
lado, os maiores ganhos de market share nas exportactes
totais, no periodo compreendido
entre 1985 e 2000, foram obtidos
pelos paises em desenvolvimento

cialmente no que se refere aos vincul os entre os investi-
mentos estrangeiros e o desempenho de comércio exte-
rior e de transferéncia de tecnologia.

Umfator determinantenasmudangasdacompetitividade
nas exportagdes esta associado as estratégias empresari-
ais, no marco da internacionalizagdo das cadeias de
producdo em que diferentes segmentos do sistema de
producéo séo instalados nos locais que oferecem as me-
Ihores condic¢des de competitividade. O resultado desse
processo € que 0 comércio de partes e componentes tem
assumido crescente papel no comércio internacional.

ParaoBrasil, essanovarealidade, dadapel aglobalizagéo,
representa tanto desafios quanto oportunidades. As ex-
portacOes das filiais das empresas transnacionais aqui
instaladas j& representam mais de 60% do total. Desse
total, mais de 58% s80 operacfes intra-firma, ou seja
entrematrizesefiliaisou entreaspropriasfiliais. Assim,
paragarantir o sucesso no engajamento dessas empresas
Nnos obyj etivos de exportagdo € preciso influenciar as suas
estratégiasdelocalizacdo deinvestimentosedefinicdo de
plataformas exportadoras.

Market share das exportac6es mundiais

As 20 economias com maior market share
das exporta¢ées mundiais totais 2000 (%)

As 20 economias com maiores ganhos de
market share nas exportagoes totais mundiais
1985-2000 (pontos percentuais)

(Ver gréfico).
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sua estratégia exportadora, espe-

Fonte: Elaboragdo prépria, com dados da UNCTAD (2002)
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