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Caro(a) empresario(a),

O ano de 2003 foi marcado por oportunidades e desafios, principalmente no que se refere as
exportacgoes brasileiras. Nesse sentido, a Camara de Comércio e Industria Brasil -Alemanha
possui um importante papel na intermediagao entre o mercado brasileiro e o aleméao. A
participagdo em feiras internacionais € uma das principais ferramentas usadas pelas empresas
para conquistar novos mercados.

Assim, a Alemanha é fundamental nesta estratégia. Cerca de 2/3 dos mais importantes eventos
internacionais concentram-se no pais. A BioFach 2004 sera a principal plataforma daqueles que
pretendem entrar no mercado internacional de organicos. A participagao brasileira nesta edigéo ja
esta em negociacao e empresas/entidades como Sindicafé, Cearapi, MN Prépolis, Cia. Mogi e
Tozan ja estdo confirmadas.

Entre em contato com o departamento de feiras da Camara Brasil-Alemanha e descubra como
participar do principal evento de produtos organicos no mundo. Bons negécios!

Dinah Worisch Mazzo
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Brasil conquista novas oportunidades na BioFach

A edicdo 2003 da BioFach, maior feira de produtos organicos do mundo trouxe resultados
positivos para os produtos brasileiros. Somente no levantamento preliminar dos negdcios
fechados, foram movimentados US$ 5,5 milhdes em vendas para o mercado europeu de cerca de
nove mil toneladas de produtos orgénicos brasileiros.

A perspectiva de novas exportagdes para um dos principais parceiros comerciais do Brasil anima o
setor. "Na Conferéncia BioFach Brasil, realizada em setembro, sentimos o interesse dos
empresarios em manter sua participacédo na BioFach e temos garantida a presenca de, pelo
menos, 19 expositores na edigdo 2004", comenta Dinah Worisch Mazzo, diretora do Departamento
de Feiras da Camara de Comércio e Industria Brasil-Alemanha.

O sucesso da participagdo brasileira é fruto do esforgo conjunto de empresarios, entidades e
orgéos governamentais. Para viabilizar o estande brasileiro, foi criada uma parceria entre a
APEX-Brasil e a Camara de Comércio e Industria Brasil-Alemanha, além do apoio do Planeta
Organico, IBD (Instituto Biodindmico), Ministério da Agricultura .

Perfil do Mercado Orgénico Brasileiro

Segundo Juan Quirds, presidente da APEX-Brasil, a principal caracteristica do mercado brasileiro
organico é a agricultura familiar como responsavel pela maior parte da produ¢do. Em fungéo deste
cenario, a Camara de Comeércio e Industria Brasil Alemanha desenvolve um dos trabalhos mais
importantes para a BioFach - a capacitagéo de produtores sem acesso e habilitagdo no setor
organico.
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Afinal, o potencial de crescimento é enorme. E possivel agregar valor ao produto e mobilizar
cadeias produtivas para o fortalecimento de exportagcdes de cafés especiais, cachagas, agucar,
mel, entre outros. A meta é criar oportunidades de marketing para a industria organica conquistar
novos contratos de exportagdo, ampliar a oferta de alimentos organicos no mercado interno e
promover parcerias entre os produtores nacionais.

O Mercado Internacional

O ano de 2002 revelou um crescimento de 10% nas vendas mundiais de alimentos e bebidas
organicos, totalizando 23 bilhdes de dolares. O estudo foi conduzido pela entidade Organic
Monitor, consultores industriais com atuagao especifica neste segmento.

Pela pesquisa realizada, foi observada maior expansao na América do norte, em especial nos
EUA. O principal motivo, segundo o Organic Monitor, foi a implementacdo de um Programa
Orgéanico Nacional que contribuiu para a vasta distribuicdo de produtos orgénicos no varejo.

Na Europa foram verificados altos indices de crescimento na Italia e Suiga com forte demanda de
consumo.

Numeros da edigido 2003

A BioFach 2003 reuniu mais de 1.900 expositores vindos de 57 paises. Isso representou um
crescimento de 3% no indice de expositores, 12% em relagao ao tamanho e 6% de visitantes
circulando na feira.

O Brasil dobrou o numero de projetos - 40 em 2003 contra 20 na edi¢do anterior. O estande
conjunto ganhou forgca e ocupou 250 m?, um crescimento de mais de 100%. A expectativa para
2004 é manter a participacéo de 2003 e avaliar a possibilidade de ampliacdo do estande conjunto,
uma vez que a procura de produtores nacionais aumenta a cada més.

Os Produtos Brasileiros
Conheca os produtos brasileiros que despertaram a atengao da Europa:

- Cacau: Alemanha e Holanda;

- Carne de porco: Portugal;

- Cogumelo Agaricus: Alemanha, Portugal, Franca, Espanha, Roménia e Coréia;

- Cosmeéticos fitoterapicos: Alemanha e Suiga;

- Cupuacu: Holanda;

- Especiarias: Alemanha e Coréia;

- Frutas secas e desidratadas: Alemanha, Suica e Franga;

- Mel: Alemanha, Italia, Franga, Australia, Malasia, Canada, Suiga, Bélgica e Espanha;
- Palmito: Alemanha e Holanda.

Produtos tradicionais como agucar, cachaga, café, agucar, soja e suco de laranja também atrairam
a atencao de paises europeus, sul-americanos como Argentina e Chile, além dos asiaticos, do
Oriente Médio e Oceania.

Projeto Camara de Comércio e Industria Brasil-Alemanha

OrganicBrasil
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Como plataforma fomentadora de negécios bilaterais, a Camara de Comércio e Industria Brasil-
Alemanha desenvolveu juntamente com a APEX-Brasil - Agéncia de Promogé&o das Exportagbes
do Brasil, em parceria com o IBD - Instituto Biodindmico e Planeta Orgéanico, o Projeto Organic
Brasil. Seu objetivo é promover e coordenar a presenga de produtos organicos brasileiros na
BioFach, Feira Internacional de Produtos Orgéanicos, que se realizara fevereiro de 2004, em
Nuremberg, na Alemanha.

A iniciativa da Camara Brasil-Alemanha engloba alguns aspectos importantes: pesquisa de
prospecgao do mercado; viabilizagcdo da presenca brasileira na feira; apoio logistico para efetivar
esta participacao; organizagdo de encontros, visitas agendadas e rodadas de negécio e a
manuteng¢do da imagem do produto orgénico brasileiro na Alemanha.

Alemanha

Em todo mundo o mercado orgénico ganha cada vez mais importancia e na Alemanha essa
tendéncia nao é diferente. No ano de 2002, o seu faturamento alcancgou a cifra de 3 bilhdes de
euros, segundo dados do Organic Monitor.

Fortemente apoiado por medidas do governo federal, tanto no que se refere as praticas de
producédo, quanto aos canais de comercializagao e incentivo ao consumo, estima-se que num
prazo de 10 anos, os produtos organicos da Alemanha venham a representar 20% do mercado
alimenticio do pais. Atualmente, oito mil produtos ja detém a certificagao oficial - Bio-Siegel -
reconhecida por todos os paises da Comunidade Européia.

O Brasil, pais que conta com um imenso potencial para o desenvolvimento da agroindustria, ja
desponta no comércio internacional entre os maiores exportadores de agucar e suco de laranja
cultivados dentro dos principios da agricultura organica



