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Newsletter — Janeiro
Mercado organico impulsiona comércio justo
Caro (a) empresario,

Estamos na reta final para a participacao brasileira na Biofach 2004. A expectativa é
grande e o Brasil promete repetir o sucesso da edigdo 2003. Os ultimos preparativos ja
estdo em andamento e neste més tivemos o treinamento dos expositores para otimizar
as chances de bons negdcios durante o evento.

Realizado em parceria com a Akademie Frankfurt, o seminario contou com 17
expositores e entidades como Apex, Sebrae e IBD, além dos representantes do
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento e Ministério do Desenvolvimento
Agrario.

Nesta ocasido foi possivel eliminar duvidas, contar um pouco mais sobre o perfil dos
negociadores europeus e, principalmente, demonstrar como o expositor brasileiro pode
alavancar seus negocios.

Essa também foi uma boa oportunidade para notarmos que o projeto Organic Brasil
recebe cada vez mais pequenos produtores, resultando em um Brasil mais justo e
solidario. Por este motivo, um dos principais temas dessa newsletter € a importancia do
comércio justo.

Boa leitura!

Dinah Worisch Mazzo
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Consumidores valorizam produtos socialmente responsaveis

O mercado organico € muitas vezes associado ao do comércio justo. Ndo é a toa. Os dois
baseiam-se no mesmo principio: o desenvolvimento sustentavel, resultando em beneficios
sociais, ambientais, culturais e econdmicos.

Em pesquisa realizada nos Estados Unidos, 76% dos consumidores preferem marcas e
produtos envolvidos com algum tipo de agao social, desde que haja competitividade de preco e
qualidade. No Brasil, os numeros ja apontam esta tendéncia. Uma pesquisa feita pelo Instituto
Ethos/Indicator Pesquisa de Mercado mostra que 39% dos consumidores brasileiros acreditam
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que as empresas devem, além de gerar lucro, pagar impostos, criar empregos e cumprir as leis,
também fazer tudo isto de forma ética e socialmente responsavel.

Segundo dados do IFOAM, os consumidores de produtos organicos o reconhecem como
comercialmente justo. Apesar de ndo ser regra, a maior parte do setor realmente atende os
requisitos estipulados. Quase 50% dos alimentos comercializados pelo sistema de comércio
justo sao certificados como orgénicos.

Iniciada na Europa ha 75 anos a agricultura organica busca o desenvolvimento de um sistema
mais sustentavel de agricultura, de forma socialmente justa e sem o uso de produtos
geneticamente modificados. Além da produgdo, etapas como o processamento e a
comercializagao dos produtos devem seguir as normas fixadas pela legislagdo mundial.

Por sua vez, o movimento de Comércio Justo ganhou forga ha 25 anos ao utilizar métodos
alternativos de comércio para mostrar aos europeus as injusticas e o desequilibrio social
causados pelo comércio internacional. Por meio de critérios especiais para um comeércio
sustentavel - principalmente em pequenas propriedades - € possivel incentivar um crescimento
mais equilibrado do setor.

As normas mais importantes séo:

- Uma parte fixa da receita (do prego final) é utilizada para programas sociais dentro da
comunidade ou cooperativa de trabalhadores;

- As relagbes de comércio sao estabelecidas visando manutenc¢éo no longo prazo;

- Parte da receita é destinada diretamente aos produtores de forma a torna-los mais
independentes, sem necessitar a ajuda de créditos dados por bancos que cobram, em geral,
altas taxas de juros

Organizagao do Comércio Justo

FLO (Fairtrade Labelling Organizations): engloba a TransFair e Max Havellar, que apdiam
cooperativas de produtores de café, cha, cacau, agucar, banana e outros produtos, a maioria
qualificada como "commoditie".

IFAT (Federacao Internacional de Comércio Alternativo): iniciou seu trabalho com associagbes
de produtores de artesanato e comerciantes. Atualmente também apdia produtores de
alimentos e atacadistas.

Rede Européia de "Lojas do Terceiro Mundo": atende lojas de comércio justo.

EFTA (Federagao Européia de Comércio Alternativo): rede primogénita do Comércio Justo na

Europa. Ocupa-se com a troca de informagdes e o cooperativismo entre os socios, na regiao da
Unido Européia.

Vocé sabia?
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O desperdicio de alimentos no Brasil chega a Y4 de seu PIB, o suficiente para alimentar oito
milhdes de familias.

Sites de interesse:

www.fairtrade.net
www.ifoam.org
www.ibd.com.br
www.akatu.org.br
www.ethos.org.br

Treinamento Camara Alema - Akademie Frankfurt

Um dos principais assuntos abordados durante o Treinamento para Participacdo em Feiras,
realizado no dia 22 de janeiro na Camara Alema3, foi a importadncia da marca “Brazil”. Segundo
Monika Arnold, consultora da Messe Frankfurt do Brasil, cada vez mais o pais tem sido visto
com seriedade nos negdcios e fornecedor de produtos com valor agregado.

“Mais que talento, o Brasil mostrou que pode oferecer 6timos resultados”, comenta Monika
Arnold. “O ponto de partida é avaliar primeiro se a empresa estd bem situada no mercado
brasileiro e se os produtos atendem exigéncias internacionais. S6 a partir dai deve ser tragada
uma estratégia para exportagao, pois é necessario garantir continuidade e o compromisso de se
entregar aquilo que prometeu”, explica.

Na Biofach, 92% do publico visitante é formado por tomadores de decisdo dos principais
setores do mercado: varejo (31%), fabricantes (25%) e servicos (15%). Assim, o produtor
brasileiro precisa estar preparado para aproveitar ao maximo o investimento realizado na feira.
Monika Arnold ensinou aos 17 expositores algumas dicas de como fazer esta estratégia render
lucros. “E importante avaliar a concorréncia — principalmente de paises que disputam o mesmo
segmento de mercado que o Brasil —, estar atento a todo tipo de contato realizado, fazer uma
boa apresentagdo de produtos ou servigos, acompanhar a venda, trabalhar a marca ‘Brazil’ —
um grande diferencial, manter uma boa rede de distribuicdo e aplicar pesquisas constantes”,
recomenda a consultora.

Parece facil, mas a maioria dos empresarios pula uma ou outra etapa, comprometendo o
resultado do negdcio. Em média, sdo necessarios nove meses de planejamento para que o
projeto de participagdo em uma feira internacional tenha 100% eficacia. Normalmente, as
empresas brasileiras definem sua participagdo a trés meses do inicio da feira.

Mais informagdes podem ser obtidas na Camara de Comércio e Industria Brasil-Alemanha
(www.ahkbrasil.com) e com Monika Arnold (m.megamaster@uol.com.br/
www.messefrankfurt.com.br )

Biofach Internacional

Nuremberg Global Fairs e DED desenvolvem projetos para o Brasil

O primeiro ano da Biofach Brazil culminou com a Conferéncia Biofach, que ocorreu em
setembro de 2003, no Rio de Janeiro. Os seminarios foram organizados antes da conferéncia e
gerou um grande retorno. A partir de agora a idéia € desenvolver projetos junto ao DED
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(German Development Service). A entidade quer apoiar pequenos produtores agricolas e micro-
empresas na regido Nordeste e Amazobnica, no Brasil. Na primeira fase do projeto, algumas
instituicbes fardo uma avaliagdo para analisar o potencial de negécios e quais as necessidades
para investimentos. A segunda fase envolvera organizagcao de workshops sobre estratégias de
mercado focadas no setor organico. O ultimo passo sera o desenvolvimento de acbes para a
entrada destas empresas e produtores no mercado internacional.

Francga: conceito de parceria para cosméticos naturais

A atacadista francesa Bleu-Vert, responsavel pelo suprimento de 600 lojas de produtos
organicos na Franga, recentemente introduziu a uma parceria com a empresa de cosméticos
naturais Logona. A atacadista, especializada na representagcdo de empresas alemés desse
setor, espera uma forte adesao das lojas por meio de descontos especiais. O proprietario da
Bleu-Vert, Jirgen Debald, espera aumentar as vendas individuais para lojas, bem como
incentivar o reconhecimento e presenca dos cosméticos naturais no mercado francés. O setor
possui 5% de share na Francga, apenas metade do indice alem&o. Isso significa que ha espacgo
para crescimento da demando no territério francés. Bleu-Vert foi fundada em 1997 e conta
atualmente com 11 funcionarios do sexo feminino.

Italia é pioneira na implantagao de produtos organicos nas escolas

Em 2000, a Italia tornou obrigatéria a oferta de alimentos organicos em suas escolas. O objetivo
da norma é divulgar os produtos organicos e sua produgao altamente qualificada. No entanto, a
regulamentagdo nado estda implementada em todo territério. Cerca de 500 de 8.100
estabelecimentos de ensino oferecem regularmente aos seus alunos refeicdes com produtos
organicos. Somente em Roma, 140 mil criangas por dia recebem refei¢cdes organicas, segundo
pesquisa do Organic Trade Services.

A legislagdo também avangou muito em Emilia Romagna. Os contratos expirados com
fornecedores alimentares estdo sendo substituidos por acordos com empresas do setor
organico. Creches e escolas primarias sdo obrigadas a oferecer exclusivamente alimentagao
organica, o que significa que até 2005, 350 mil alunos receberao refeicbes organicas nas
escolas do municipio.

Projeto Camara de Comércio e Industria Brasil-Alemanha

Organic Brasil

Como plataforma fomentadora de negécios bilaterais, a Camara de Comércio e Industria Brasil-
Alemanha desenvolveu juntamente com a APEX - Brasil - Agéncia de Promogado das
Exportagdes do Brasil, em parceria com o IBD - Instituto Biodindmico e Planeta Organico, o
Projeto Organic Brasil. Seu objetivo € promover e coordenar a presenga de produtos organicos
brasileiros na Biofach, Feira Internacional de Produtos Orgénicos, que se realizara fevereiro de
2004, em Nuremberg, na Alemanha.

A iniciativa da Camara Brasil-Alemanha engloba alguns aspectos importantes: pesquisa de
prospecgdo do mercado; viabilizagdo da presencga brasileira na feira; apoio logistico para
efetivar esta participagao; organizagao de encontros, visitas agendadas e rodadas de negdcio e
a manutengao da imagem do produto orgéanico brasileiro na Alemanha.
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Alemanha

Em todo mundo o mercado organico ganha cada vez mais importancia e na Alemanha essa
tendéncia nao ¢ diferente. No ano de 2002, o seu faturamento alcangou a cifra de 3 bilhdes de
euros, segundo dados do Organic Monitor.

Fortemente apoiado por medidas do governo federal, tanto no que se refere as praticas de
producdo, quanto aos canais de comercializagdo e incentivo ao consumo, estima-se que num
prazo de 10 anos, os produtos organicos da Alemanha venham a representar 20% do mercado
alimenticio do pais. Atualmente, oito mil produtos ja detém a certificacdo oficial - Bio-Siegel -
reconhecida por todos os paises da Comunidade Européia.

O Brasil, pais que conta com um imenso potencial para o desenvolvimento da agroindustria, ja
desponta no comércio internacional entre os maiores exportadores de agucar e suco de laranja
cultivados dentro dos principios da agricultura organica.



